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REGOLAMENTO PER LA DISCIPLINA E LA GESTIONE DELLE SPONSORIZZAZIONI

Adottato con deliberazione consiliare n. 109 del 21.11.2003

Art. 1 – Finalità

1) Il presente regolamento disciplina le attività di sponsorizzazione in attuazione delle disposizioni contenute nell’art. 43 della Legge 27/12/1997 n. 449, dell’art. 30 della Legge 23/12/1999 n. 488, dell’art. 119 del Decreto Legislativo 18/08/2000 n. 267, dell’art. 15, comma I, lett. d del C.C.N.L. dell’O1/04/1999, come sostituito dall’art. 4, comma 4, del CCNL del 05/10/2001 (e dell’art. 26, comma 1, lett. b) del CCNL del 23/12/1999 per l’Area della Dirigenza.

2) Le iniziative di sponsorizzazione devono tendere a favorire l’innovazione dell’organizzazione e a realizzare maggiori economie, nonché una migliore qualità dei servizi istituzionali e non.

Art. 2— Definizioni

Ai fini del presente regolamento si intende:

a) per contratto di “sponsorizzazione”: un contratto mediante il quale il Comune (sponsee) offre, nell’ambito delle proprie iniziative, ad un terzo (sponsor), che si obbliga ad offrire a titolo gratuito una predeterminata prestazione, la possibilità di pubblicizzare la propria ragione sociale in appositi e predefiniti spazi pubblicitari;

b) per “sponsorizzazione”: ogni contributo in beni, servizi, prestazioni o interventi provenienti da terzi, a titolo gratuito, allo scopo di promuovere la propria ragione sociale;

c) per “sponsor”: il soggetto privato che intende stipulare un contratto di sponsorizzazione;

d) per spazio pubblicitario”: lo spazio fisico o il supporto di veicolazione delle informazioni di volta in volta messe a disposizione dal comune per la pubblicità dello sponsor.

Art 3— Contenuti delle sponsorizzazioni e destinatari

1) I contratti di sponsorizzazione possono essere conclusi con soggetti privati, e associazioni senza fini di lucro, per realizzare o acquisire a titolo gratuito interventi, servizi, prestazioni, beni o attività inserite nel programma di spesa ordinari con finanziamento a carico del bilancio dell’Ente; il risultato della sponsorizzazione si concretizza nella realizzazione di un’economia di bilancio totale o parziale, rispetto alla previsione di spesa, in relazione alla totale o parziale acquisizione, senza oneri per l’Ente, del previsto risultato da parte dello sponsor.

2) Il comune può ricorrere a titolo esemplificativo a forme di sponsorizzazione in relazione:

· ad attività culturali di differente tipologia

· ad attività sportive

· ad attività di promozione turistica

· ad attività di valorizzazione del patrimonio comunale e dell’assetto urbano

· residualmente ad ogni iniziativa, progetto e attività comunali di rilevante interesse pubblico

3)
La sponsorizzazione può avere ad oggetto:

· la fornitura di materiali /attrezzature

· la gestione di un’opera / area

· la realizzazione di un’opera

· la prestazione di servizi

· la fornitura di un contributo in denaro. A tal fine sarà individuato un apposito capitolo di bilancio in entrata sul quale riversare le relative somme utilizzate esclusivamente ai finì prefissati nei contratti di sponsorizzazione.

4) Tra gli strumenti della comunicazione oggetto della sponsorizzazione si individuano, senza avere la pretesa di essere esaustivi:

	UFFICI E MEZZI
	Arredamento interno

Segnaletica

Mezzi di trasporto

Divise e indumenti

	PUBBLICITA’
	Stampa

Affissioni

	STAMPATI ED OPUSCOLI
	Lettere e circolari

Volantini

Pieghevoli

Locandine

Brochures

Modulistica

Carta da lettera

Biglietti da visita

Moduli interni

	MANIFESTAZIONI
	Convegni

Meeting

Premiazioni

Mostre e fiere

Eventi sportivi e culturali

	RELAZIONI PUBBLICHE
	Urp

Newsletters e periodici

Relazioni di bilancio

Comunicazioni alla stampa

Iniziative sociali

	PATRIMONIO PUBBLICO
	Cartellonistica

Teli per copertura ponteggi

Steccati di cantiere


Art. 4— Procedura di sponsorizzazione e scelta dello sponsor

1) Con il Piano esecutivo di gestione, eventualmente integrato nel corso dell’anno, la Giunta Comunale autorizza in via generale, le attività per la cui realizzazione è possibile il ricorso al finanziamento tramite sponsorizzazione.

2) Le iniziative oggetto della sponsorizzazione devono essere dirette al perseguimento di interessi pubblici, devono escludere forme di conflitto di interesse tra l’attività pubblica e quella privata e devono comportare risparmi di spesa rispetto agli stanziamenti disposti.

3) La scelta dello sponsor è effettuata secondo la disciplina contenuta nel Regolamento Generale per l’attività Contrattuale, preceduta dalla pubblicazione di apposito avviso.

4) All’avviso di sponsorizzazione è data pubblicità mediante pubblicazione all’albo pretorio, inserimento nel sito internet del Comune, invio alle Associazioni di categoria e/o in altre forme ritenute di volta in volta più convenienti per una maggiore conoscenza e partecipazione.

5) L’avviso deve contenere, in particolare, i seguenti dati:

a) l’oggetto della sponsorizzazione e i conseguenti obblighi dello sponsor secondo i contenuti dello specifico progetto;

b) l’esatta determinazione dell’offerta;

c) le modalità e i termini di presentazione dell’offerta di sponsorizzazione

6) L’offerta deve essere presentata in forma scritta e, di regola, indicare:

a) il bene, il servizio, l’attività o la prestazione che si intende sponsorizzare

b) l’accettazione delle condizioni previste dal capitolato

7) L’offerta deve essere accompagnata dalle seguenti autocertificazioni attestanti:

a) per le persone fisiche:

· l’inesistenza delle condizioni a contrattare con la Pubblica Amministrazione di cui agli artt. 120 e segg. della Legge 24/11/1981 n. 689 “Nuove norme in materia di interdizione temporanea dagli uffici direttivi delle persone giuridiche e delle imprese e incapacità di contrattare con la Pubblica Amministrazione” e di ogni altra situazione considerata dalla Legge pregiudizievole o limitativa della capacità contrattuale

· l’inesistenza di impedimenti derivanti dalla sottoposizione a misure cautelari antimafia (art, 10, legge 575 del 3 1/05/1965)

· l’insistenza di procedure concorsuali o fallimentari (art. 11, D. Lgs 358 del 24/07/1992)

· la non appartenenza ad organizzazioni di natura politica, sindacale, filosofica o religiosa

b) per le persone giuridiche:

· oltre alle autocertificazioni sopra elencate riferite ai soggetti muniti dei poteri di rappresentanza deve essere attestato il nominativo del Legale Rappresentante o dei Legali Rappresentanti.

8) La sponsorizzazione può avere origine da iniziative dell’Amministrazione, cui deve essere assicurata idonea pubblicità, o dall’iniziativa di soggetti privati, valutata con riferimento alle componenti economiche qualitative ed organizzative proposte.

9) Sono in ogni caso esclusi da accordi di collaborazione e di sponsorizzazione quei soggetti privati, ditte, associazioni o altri organismi che abbiano in atto controversie o conflitti di natura giuridica con il Comune di Rivoli.

10) Le sponsorizzazioni e gli strumenti attuativi delle stesse devono essere consone e compatibili con l’immagine del Comune e non essere in contrasto con prescrizioni di legge o regolamenti.

11) Sono ammesse sponsorizzazioni plurime di una singola iniziativa o manifestazione.

12) Tutte le fasi attuative inerenti alle iniziative di cui sopra sono demandate alla competenza del Dirigente preposto che vi provvede attraverso apposite determinazioni.

Art. 5 Diritto di rifiuto delle sponsorizzazioni

L’amministrazione comunale, a suo insindacabile giudizio, si riserva di rifiutare qualsiasi sponsorizzazione qualora:

1) ritenga possa derivare un conflitto d’interesse fra l’attività pubblica e quella privata, ivi incluse te attività svolte tramite partecipate o istituzioni o fondazioni

2) ravvisi nel messaggio pubblicitario un possibile pregiudizio o danno alla sua immagine o alle proprie iniziative;

3) la reputi inaccettabile per motivi di opportunità generale 
Sono in ogni caso escluse sponsorizzazioni riguardanti:

1) propaganda di natura politica, sindacale (fatta eccezione per attività di servizi ad essi collegati), filosofica o religiosa

2) pubblicità diretta o collegata alla produzione o distribuzione di tabacco, droghe, armi,prodotti superalcolici, materiale pornografico o a sfondo sessuale

3) messaggi lesivi della dignità delle persone; messaggi che tendono a collocare le donne in ruoli sociali di subalternità e ad affermare pregiudizi culturali e stereotipi fondati sulle discriminazioni in genere; messaggi offensivi, incluse espressioni di fanatismo, razzismo, odio o minaccia

La scelta degli sponsor non deve essere in contrasto con i principi generali contenuti nello Statuto della Città e nei regolamenti comunali.

Art. 6 — Contratto di sponsorizzazione

La gestione della sponsorizzazione viene regolata mediante sottoscrizione di un apposito contratto nel quale sono, in particolare, stabiliti:

1) il diritto, per il soggetto privato o pubblico, alla sponsorizzazione “non esclusiva” delle manifestazioni;

2) le forme di promozione, comunicazione, pubblicità;

3) la durata del contratto di sponsorizzazione,

4) il corrispettivo per la sponsorizzazione

5) le clausole di tutela rispetto alle eventuali inadempienze

6) gli obblighi assunti a carico dello sponsor

Il pagamento del corrispettivo della sponsorizzazione; se previsto in denaro, per i contratti aventi durata annuale deve essere effettuato alla stipula del contratto, mentre per i contratti di durata pluriennale il pagamento deve essere effettuato annualmente in forma anticipata Il mancato o parziale pagamento del corrispettivo sarà causa di decadenza, ipso

iure, dell’affidamento.

Anche se la prestazione dello sponsor è, in genere, tradotta in corrispettivo economico, può anche tradursi in fornitura di beni e servizi.

La prestazione dello sponsee (soggetto sponsorizzato) è una prestazione di mezzi, consistente nella divulgazione dei segni distintivi dello sponsor nei modi previsti dal contratto, in cui in ogni caso devono essere definiti i limiti dello sfruttamento dell’immagine a fini pubblicitari, di eventuali diritti di esclusiva, di eventuali benefits, di modalità di utilizzazione del marchio e di presenza del logo dello sponsor sul materiale di propaganda.

Lo sponsor deve il corrispettivo pattuito anche se non realizza il ritorno pubblicitario sperato.

Art. 7 — Utilizzo dei risparmi di spesa derivanti dalle sponsorizzazioni

1) Le somme previste nei capitoli interessati alla sponsorizzazione che risultano non utilizzate a seguito della stipula del relativo contratto sono considerate risparmi di spesa.

2) I risparmi di spesa o i maggiori introiti accertati a seguito della stipula dei contratti di sponsorizzazione, nella misura percentuale decisa annualmente in sede di accordo decentrato possono essere destinate ad implementare il fondo per lo sviluppo delle risorse umane e per la produttività di cui all’art. 15 del CCNL delll ed il fondo di retribuzione di posizione e di risultato di cui all’art. 26 del CCNL del 23.12.1999 mentre per la restante parte sono destinate ad economie di bilancio e/o a nuovi interventi.

Art. 8 — Trattamento dei dati personali

1) I dati personali raccolti in applicazione del presente regolamento saranno trattati esclusivamente per le finalità dallo stesso previste.

2) i singoli interessati hanno facoltà di esercitare i diritti loro riconosciuti dall’articolo 13 della legge 31.12.1996 n 675 “Tutela delle persone e di altri soggetti rispetto al trattamento dei dati personali”

3) I dati possono essere oggetto di comunicazione / diffusione a soggetti pubblici o privati in relazione alle finalità del regolamento.

Art. 9— Verifiche e controlli

Le sponsorizzazioni sono soggette a periodiche verifiche, al fine di accertare la correttezza degli adempimenti convenuti per i contenuti tecnici, qualitativi e quantitativi.

Le difformità emerse in sede di verifica devono essere tempestivamente notificate allo sponsor; la notifica e l’eventuale diffida producono gli effetti previsti nel contratto di sponsorizzazione.
Qualora lo sponsor fosse impegnato in un’elezione amministrativa o politica, il contratto deve essere sospeso nei periodi della campagna elettorale stabiliti dalla legge.

Art. 10 - Riserva organizzativa

1) La gestione delle sponsorizzazioni è effettuata direttamente dal Comune secondo la disciplina del presente regolamento;

2) E’ tuttavia facoltà del comune, qualora lo ritenga più conveniente sotto il profilo organizzativo, economico e funzionale, affidare l’incarico per il reperimento delle sponsorizzazioni ad agenzie specializzate nel campo pubblicitario.

3) Almeno una volta l’anno la Giunta Comunale relazionerà in forma scritta al Consiglio Comunale sulle sponsorizzazioni avvenute,sulle caratteristiche di ogni intervento e sui benefici ottenuti

Art. 11 — Forma del contratto

Il contratto potrà essere stipulato nelle forme previste dal Regolamento Generale per l’attività contrattuale del Comune.

Art. 12— Entrata in vigore

Il presente regolamento, entra in vigore ad avvenuta esecutività della deliberazione che l’approva.
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